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贵州文旅新玩法：票根经济——以一码游贵州为例

第 10 章  贵州票根经济典型案例分析

授课对象：安顺学院旅游管理学院 · 旅游管理专业本科生

主讲：祝刚
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本章导览

• 10.1 " 票多多 " 票根智能体案例

• 10.2 黔西南演唱会票根联动案例

• 10.3 毕节焰火大会票根畅游案例

• 10.4 交旅融合票根联动案例

• 10.5 贵州票根联动 · 多彩贵州欢乐购活动
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学习目标 学习目标

• 深入分析贵州票根经济的五个典型案例

• 运用 CODE 模型评估各案例的运作效果

• 提炼案例中的成功经验和创新做法

• 比较不同案例的特点和适用条件
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导入案例 案例分析

• 案例：五个案例，五种创新

• 贵州票根经济的实践并非单一模式的复制，而是根据不同场景和需求进行的多元化创新。

• 从 AI 智能体到演唱会联动，从焰火大会到交旅融合，再到省级统一活动品牌——五个案例代表了五种不同的创
新路径，共同构成了贵州票根经济的 " 创新矩阵 " 。
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01
10.1 " 票多多 " 票根智能体案例
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10.1.1 案例概述

• 2026 年 7 月 9 日，一码游贵州平台 " 票多多 " 票根智能体正式上线投用。这是全国首个面向文旅票根经济的 AI
智能体，标志着票根经济从 " 人工对接 " 模式升级为 "AI 驱动 " 模式 [1] 。
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10.1.2 CODE 模型分析

• C （连接）：通过 AI 智能体连接了票根信息与权益库，实现了信息层面的自动连接
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10.1.2 CODE 模型分析

• O （优化）：推荐算法持续优化权益匹配，提升核销率



9 / 46

10.1.2 CODE 模型分析

• D （数字化）： OCR+NLP 技术实现票根全流程数字化
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10.1.2 CODE 模型分析

• E （生态）：智能体降低了商户参与门槛，扩大了生态参与面
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10.1.3 创新价值

• " 票多多 " 的核心创新在于将 AI 智能体引入票根经济场景，解决了长期困扰票根经济的 " 信息不对称 " 痛点。
在此之前，票根优惠的发现依赖用户主动搜索，效率低、体验差。
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10.1.3 创新价值

• " 票多多 " 通过 " 一拍即知 " 的极简交互，将优惠发现成本降至接近零。
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02
10.2 黔西南演唱会票根联动案例
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10.2.1 案例概述

• 2026 年 1 月 3 日， "遇见美好· 黔西南巅峰演唱会 " 与兴义多家精选酒店民宿进行票根联动。游客凭演唱会
票根可享受房价折扣、免费送站、免费早餐等增值服务 [2] 。
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10.2.1 案例概述

• 这是贵州票根经济的早期实践，验证了 " 演艺 + 旅游 " 票根联动模式的可行性。
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10.2.2 运作机制

• 演唱会主办方与一码游贵州平台对接→平台为兴义地区酒店民宿配置专属权益→演唱会观众在平台查询并领取
权益→入住酒店时核销优惠→平台分账结算。
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10.2.3 效果与启示

• 该案例的效果超出了预期——参与票根联动的酒店民宿入住率显著提升，部分酒店在演唱会期间实现满房。启
示：票根联动不仅带动了消费，还提升了兴义作为旅游目的地的知名度。
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03
10.3 毕节焰火大会票根畅游案例
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10.3.1 案例概述

• 2026 年 7 月 25 日至 26 日， 2026《中国焰火大会》毕节站举办。
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10.3.1 案例概述

• 一码游贵州平台联合毕节文旅部门推出 " 一张票根，畅游毕节 " 活动，焰火大会观众凭票根可在毕节辖区内享
受景区门票减免、酒店折扣、特色餐饮优惠等系列权益 [3] 。
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10.3.2 创新亮点

• 该案例的创新之处在于：
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10.3.2 创新亮点

• 场景创新：将焰火大会这一新兴演艺形式作为票根经济流量入口
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10.3.2 创新亮点

• 地域创新：将票根联动从城市中心向县域景区延伸，带动毕节全域旅游



24 / 46

10.3.2 创新亮点

• 内容创新：田震、小鬼 -王琳凯、张远等十余组音乐人 +千架无人机 +顶级焰火，为票根经济提供了高浓度流
量
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10.3.3 CODE 模型分析

• C ：焰火大会票根连接了毕节辖区内景区、酒店、餐饮等多业态
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10.3.3 CODE 模型分析

• O ：平台根据焰火大会观众画像优化权益推荐
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10.3.3 CODE 模型分析

• D ：通过平台数字化核验确保票根真实性
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10.3.3 CODE 模型分析

• E ：毕节文旅部门 + 一码游贵州 + 本地商户构成三方协同生态
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04
10.4 交旅融合票根联动案例
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10.4.1 案例概述

• 2026 年 6 月，一码游贵州携手 "徒旅贵州 " 活动与滴滴出行达成合作，推出多重惠民交旅优惠券，覆盖出行、
充电、租车等多个场景 [4] 。游客在平台参与徒步活动获取的 "电子票根 "可在滴滴出行中使用。
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10.4.2 创新价值

• 该案例的创新价值在于：
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10.4.2 创新价值

• 场景拓展：将票根来源从传统票务（门票、演出票）拓展至 " 活动参与凭证 " ，扩大了票根经济的适用范围
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10.4.2 创新价值

• 业态融合：实现了 "以旅促交、以交带旅 " 的交旅深度融合
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10.4.2 创新价值

• 数字化创新：电子票根的生成和使用全流程在线完成，无需物理凭证
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05
10.5 贵州票根联动 · 多彩贵州欢乐购活动
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10.5.1 案例概述

• " 票根联动 · 多彩贵州欢乐购 " 是贵州省推出的统一票根经济活动品牌，将各类演唱会、焰火大会等活动纳入
统一框架，实现政府引导、平台运营、商户参与的协同推进 [5] 。
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10.5.2 模式特征

• 该活动的模式特征是 "三个统一 " ：
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10.5.2 模式特征

• 统一品牌：所有票根联动活动使用 " 多彩贵州欢乐购 " 统一品牌，形成品牌效应



39 / 46

10.5.2 模式特征

• 统一平台：所有活动通过一码游贵州平台统一运营，避免平台碎片化
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10.5.2 模式特征

• 统一规则：由省文旅厅制定统一的票根联动规则和商户准入标准
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10.5.3 效果评估

• 2026 年一季度，贵州省社会消费品零售总额同比增长 4.0%，高出全国 1.6 个百分点； 1至 5 月，全省限额以
上消费品零售额同比增长 8.6%，大幅跑赢全国 [6] 。
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10.5.3 效果评估

• 票根经济作为促消费的重要创新手段，对消费增长起到了积极推动作用。



43 / 46

本章小结 本章小结

• 本章分析了贵州票根经济的五个典型案例。 " 票多多 " 智能体案例展示了 AI赋能票根经济的创新路径；黔西南
演唱会案例验证了 " 演艺 + 旅游 " 联动模式的可行性；

• 毕节焰火大会案例展示了场景和地域创新；交旅融合案例拓展了票根来源场景； " 多彩贵州欢乐购 " 活动体现
了省级统筹的系统性推进。

• 五个案例共同构成了贵州票根经济的 " 创新矩阵 " ，为其他地区提供了可复制的经验。
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思考题与课堂讨论 思考讨论

• 比较五个案例在 CODE 模型四个维度上的表现，哪个案例的整体得分最高？

• " 票多多 " 智能体案例的核心创新是什么？这一创新对票根经济生态产生了怎样的连锁影响？

• 毕节焰火大会案例的 "地域创新 " 对贵州其他市州有什么启示？

• " 多彩贵州欢乐购 " 的 "三个统一 " 模式是否可以在其他省份推广？需要哪些条件？

• 选择五个案例中的一个，设计一个改进方案，使其在 CODE 模型的弱项维度上有所提升。
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拓展阅读 拓展阅读

• 从五个案例的可复制性来看， " 演艺 + 旅游 " 模式的可复制性最高——只要有演唱会等大型活动资源，就可以
实施票根联动。交旅融合模式的可复制性也较高——只要有交通合作伙伴

• 五个案例还揭示了一个重要规律：票根经济的创新不是单一维度的突破，而是 " 技术 + 场景 + 模式 + 制度 " 的
多维创新。票多多是技术创新的代表，演唱会联动是场景创新的代表，交

• 五个案例代表了票根经济发展的五种路径。黔西南演唱会是 "试水 " 之作，验证 " 演艺 + 旅游 " 模式可行性。
毕节焰火大会是 " 深化 " 之作，将联动从城市延伸到县域。交旅融合是 "

• 案例研究发现：票根经济的成功与活动本身的 "情绪浓度 "高度相关。演唱会的情绪浓度最高——观众在演出
中经历强烈情感共鸣，积极情绪延续到演出后消费行为中。焰火大会情绪
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