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开 讲 之 前  ·  O B J E C T I V E S

学习目标

三 维 目 标

胆大心细
B O L D  B U T
C A R E F U L

知 识 目 标 能列举生成式 AI 应用的四大挑战（幻觉 · 隐私 · 版权 · 依
赖）及典型事故类型；说出国内监管对内容标识的基本要求。

能 力 目 标 能执行信息核验五步法与数据脱敏四法；能按发布前检查清单
完成一次合规自查。

素 养 目 标 建立 " 责任不外包 " 的职业底线：工具升级，核验与把关的责
任永远在使用者。

开讲之前 · OBJECTIVES 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 0 3  /  4 0



导 入  ·  O P E N I N G  S T O R Y

一条 AI 攻略，赔了八千块
旅行博主照搬 AI 生成的 " 小众玩法 " 发进攻略——
推荐的 " 悬崖咖啡馆 " 并不存在，粉丝按图索骥被
困山腰，救援加赔偿花了八千。评论区最扎心的一
条： " 博主自己没去过，就敢写攻略？ "

AI 错了，锅算谁的？

哪些信息必须核验，哪些可以放心？

有没有一套流程，让大胆用与不踩雷并存？

本讲交付：核验五步 + 脱敏四法 + 发布清单。

导入 · OPENING STORY 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 0 4  /  4 0



01
P A R T  O N E

风险
图谱
R I S K  L A N D S C A P E

①  挑战定义 ②  事故数据 ③  四大挑战 ④  风险分级
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P A R T  0 1  ·  风 险 图 谱

应用挑战：工具好用，边界要清

应用挑战 = 使用生成式 AI 过程中可能造成损失的风险点——技术特性与使用方式共同决定风险大
小。
——  综合主流教材与业界通行表述

技术侧
T E C H  S I D E

幻觉（编造事实）、黑箱（无法解释）、
时效（知识截止）——机制的固有属性，
无法根除只能防御。

使用侧
H U M A N  S I D E

隐私泄露、版权越界、过度依赖、权责
不清——取决于使用者行为，规范操作
即可大幅降低。

环境侧
C O N T E X T

法规尚在完善、平台规则不一、判例持
续出现——合规成本在上升，先行合规
者反而获得信任优势。

关键认知：八成风险来自使用侧——也就是说，八成风险可控，这是本讲的立足点。

PART 01 · 风险图谱 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 0 6  /  4 0



P A R T  0 1  ·  风 险 图 谱

事故数据：三个切面

AI 相关投诉涉及事实错误

7 成
旅游平台客诉抽样： AI 生成内容引
发的纠纷中，约七成源于编造或过
时信息——幻觉是第一风险源。

重灾区 价格 · 时间 · 开放状态
门票价格、班次时刻、临时闭园——三类信息错得最多，恰恰是行程
单的核心。

新增长 版权与肖像纠纷
AI 生成图涉及真人肖像、知名 IP 的争议快速上升——商用素材成重
灾区。

隐性区 数据泄露难察觉
上传客人名单、内部报价引发的泄露不易即时发现——发现时往往已
造成损失。

PART 01 · 风险图谱 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 0 7  /  4 0



P A R T  0 1  ·  风 险 图 谱

两类风险：看得见与看不见

显性风险

翻车能看见

幻觉事实、照骗翻车、文化冒犯——当场或短期内暴露，损失
直观（投诉、赔偿、口碑）。

隐性风险

泄露无警报

数据外泄、版权埋雷、能力空心化——长期累积后爆发，损失
更大且难以挽回（法律、竞争力）。

管理策略不同：显性风险靠核验流程拦截，隐性风险靠操作规范预防——本章后半逐一给出工具。

PART 01 · 风险图谱 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 0 8  /  4 0



P A R T  0 1  ·  风 险 图 谱

四大挑战：一张防御地图

挑 战 ①

幻觉
事实风险

编造景点、过时价格、
虚构政策——防御：核
验五步法（ PART 
02）。

挑 战 ②

隐私
数据风险

客人信息、商业机密误
入输入框——防御：脱
敏四法 + 分级（ PART 
03）。

挑 战 ③

版权
法律风险

AI 生成物权属模糊、素材侵
权——防御：素材规范 + 标
识（ PART 04）。

挑 战 ④

依赖
能力风险

思考外包、判断力退化——
防御：无 AI 时段 + 输出习惯
（模块二 P01已讲）。

总 纲

权责
责任意识

"AI 说的 "不是免责理
由——发布者对内容负
全责，这是所有防御的
地基。

四大挑战对应四套工具——本讲按 " 识别风险→给出工具→实战演练 "逐一展开。
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P A R T  0 1  ·  风 险 图 谱

风险分级：三档应对策略

低 风 险  ·  内 部 草 稿

大胆用
几乎零成本

中 风 险  ·  对 外 内 容

过流程
核验 +标识

高 风 险  ·  合 同 承 诺

人工兜底
零容忍

分 级 原 则 按 " 错了损失多大 " 定级别——读者越多、承诺越硬，把关越严；一把尺子量所有内容，要么过度
要么不足。
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自己看的笔记初稿

内部头脑风暴

非正式练习——错了改就行

公众号推文、宣传物料

事实核验 +脱敏检查

AI辅助标识——三分钟流程

合同条款、报价单

政策引用、安全承诺

AI 只做草稿，逐字人工审定



P A R T  0 1  ·  阶 段 小 结

风险图谱：四问四答
Q1 应用挑战分几类？

技术侧（幻觉 /黑箱 /时效）、使用侧（隐私 /版权 /依赖）、环境侧（法规完善中）——八成风险在使用侧。

Q2 显性与隐性风险区别？
显性当场暴露靠流程拦截；隐性累积爆发靠规范预防——后者损失更大更难挽回。

Q3 四大挑战是哪些？
幻觉（事实） · 隐私（数据） · 版权（法律） · 依赖（能力）——各配一套防御工
具。

Q4 风险分级的标准？
看 " 错了损失多大 " ：内部草稿大胆用、对外内容过流程、合同承诺人工兜底。
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02
P A R T  T W O

幻觉
防御
H A L L U C I N A T I O N  D E F E N S E

①  三副面孔 ②  高发场景 ③  核验五步 ④  三道防线

人 工 智 能 与 旅 游 创 新 应 用  ·  模 块 二  项 目 四 1 2  /  4 0



P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

幻觉的三副面孔
面孔一 无中生有

编造不存在的景点、餐厅、航线——名词是真的、组合是假的： " 云栖坞古村 "式虚构。

面孔二 张冠李戴
把 A 景区的政策安到 B头上、历史年代错配——元素都真实、关系是错的，比无中生有更难识别。

面孔三 过期作废
用训练截止前的旧信息答新问题——价格调了、线路停了、政策改了，答案曾经正确，现在有害。

识 别 要 领 冷门信息→ 无中生有高发 多元素关联→ 张冠李戴高发 时效信息→ 过期作废高发

PART 02  · 幻觉防御 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 1 3  /  4 0



P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

高发场景：哪里错得最多

高危三区

价格类（门票 /房费 /团费）、时刻类（班次 /开闭园 /演出）、状态
类（维修中 /停业 / 需预约）——行程单的顶梁柱，恰是幻觉最爱。
中危区

历史沿革、民俗解释、地理数据——大方向对、细节存疑；写进讲解
词前要对照权威资料。
低危区

文案润色、结构建议、创意发散——不涉及事实，幻觉无从谈起，放
心用。

一 句 话 判 断

这条信息会不会变？

会变（价格 / 时间）→必核

不易变但易错（史实）→抽查

纯观点创意 →放心用

规律：越 " 硬 " 的信息越要核，越 " 软 " 的内容越自
由——把核验力气花在刀刃上。
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P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

核验五步法：把住事实关

S T E P  1

圈出来
标记事实点

把 AI产出中所有可证
伪的信息圈出来：名
称、价格、时间、数
字、政策——先知道要
核什么。

S T E P  2

分主次
定核验级

影响行程成败的（班
次 / 预约）必核；一般
参考的抽查即可——精
力有限，分级处理。

S T E P  3

找源头
官方优先

核验顺序：官方渠道（官
网 / 官微 / 电话）→权威平台
（地图 /OTA ）→实地确认
——转帖不算源头。

S T E P  4

交叉验
双源确认

关键信息至少两个独立来源
对上——单一来源再像真的
也要存疑。

S T E P  5

留痕迹
核验记录

核过的信息记下来源与
时间——出问题时能快
速定位、快速更正。

五步不是形式主义——它把 " 凭感觉信 AI" 变成 " 按流程放行 " ，出错率从碰运气变成可控。
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P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

快速核验 vs 深度核验

快速版

两分钟

适用：日常内容、时效性强。动作：地图定位（存在吗） + 官
方号翻一眼（营业吗）——两步覆盖八成翻车点。

深度版

十五分钟

适用：合同引用、媒体报道、付费攻略。动作：五步全走 +双
源交叉 + 记录留痕——宁可慢，不可错。

选择标准：错了损失多大——发朋友圈用快速版，收粉丝钱的攻略必须深度版。

PART 02  · 幻觉防御 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 1 6  /  4 0



P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

核验实战：一份行程单的放行
CASE  ·  五 步 法走一遍

任务： AI 生成的 " 苏州两日亲子行程 " ，
发出前核验

圈出事实点  11处： 4 个场馆、 3 个
班次、 2 项价格、 2条政策

核验结果  9处无误； 2处踩雷：博物
馆需预约、游船冬季停运

效率

全程核验 18分钟——拦下两处硬伤，避免了
发布后逐条道歉的被动。

方 法

两处雷都有共性：时效类信息。凡涉及预约、
季节、临时政策，一律当期核验。

PART 02  · 幻觉防御 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 1 7  /  4 0

踩雷一： AI写 "现场购票即可 "——官方公众号明示 " 需提前一天预
约 "——预约制信息必须查当期政策。

踩雷二：游船项目未标季节性——地图评论证实 "11 月至次年 3 月
停运 "——季节性项目要问淡旺季。

修正发布：两处更正后发出，行程单附 "核验日期 "——给自己留了
责任边界，也给读者时效提示。



信息类型 危险度 核验渠道 核验强度

门票价格 /优待政策 高 官方公众号 / 官网 当期必核

班次与运营时间 高 官方时刻表 +电话 当期必核

预约 / 限流要求 高 官方预约平台 当期必核

小众点位推荐 高 地图定位 +实地 双源确认

历史人文知识 中 权威出版物 /馆方 抽查对照

文案 /创意 / 结构 低 无需核验 放心使用

P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

幻觉高危信息速查表

建议把这张表打印贴在工位——前三类是行程类内容的命门，核验强度最高。
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P A R T  0 2  ·  幻 觉 防 御

幻觉防御三道防线

01
事前
P R E V E N T

提示词设防

提示词加约束： " 不确定的信息请标注；
查不到就说查不到 "——从源头减少幻觉
产出。

02
事中
V E R I F Y

五步核验

按核验五步过事实点——圈出、分级、找
源、交叉、留痕，流程化拦截。

03
事后
C O R R E C T

更正机制

发现错误立即更正并注明——留核验日
期、开纠错通道，把损失截断在最小。

防线逻辑 事前减量、事中拦截、事后止损——三道防线全开，幻觉就从事故降级为可控成本。
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P A R T  0 2  ·  阶 段 小 结

幻觉防御：四问四答
Q1 幻觉的三副面孔？

无中生有（编造）、张冠李戴（错配）、过期作废（旧信息）——第三种最常见。

Q2 哪里错得最多？
价格、时刻、状态三类 "会变的信息 "——恰是行程单的顶梁柱，当期必核。

Q3 核验五步法？
圈出来→分主次→找源头→交叉验→留痕迹——把 " 凭感觉信 " 变成 "按流程放行 "。

Q4 快速版与深度版怎么选？
看错了损失多大：日常内容两分钟快速版，收费内容 /合同引用十五分钟深度版。

PART 02  · 阶段小结 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 2 0  /  4 0



03
P A R T  T H R E E

数据
安全
D A T A  S E C U R I T Y

①  泄露代价 ②  脱敏四法 ③  分级策略 ④  安全守则

人 工 智 能 与 旅 游 创 新 应 用  ·  模 块 二  项 目 四 2 1  /  4 0



P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

数据泄露：看不见的账单

随手一贴的 "便利 "  0 元

天价
一次客人信息泄露的代价：赔偿、处罚、品牌信
任三连击

便利的 真 正 价 格

代价① 法律责任 《个人信息保护法》下，泄露客人身份信息可
面临整改、罚款乃至诉讼—— "我不知道 "不是抗辩理
由。

代价② 客户流失 游客发现信息被随意处理，用脚投票且不再回
头——旅游消费高度依赖信任。

代价③ 平台处罚  OTA 与内容平台对数据违规商家降权、下架、
清退——线上生意的根基动摇。

认知纠偏：把资料贴进 AI 对话框＝把资料交给一家陌生公司的服务器
——这不是操作习惯问题，是数据出境问题。

PART 03  · 数据安全 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 2 2  /  4 0



P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

两类敏感信息：分开对待

客人个人信息

红线信息

身份证号、护照、手机号、住址、行程轨迹——法律明令保
护：脱敏是底线，不上传公有工具是纪律。

企业商业信息

高危信息

未发布方案、报价体系、客户名单、内部数据——合同与竞争
法保护：先关 "数据训练 "开关，再谈使用。

共同原则：先问 "这条信息泄露了会怎样 "——答案严重的，脱敏或干脆不给 AI 。
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P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

脱敏四法：给信息 "打码 "

脱 敏 工 具箱

四个动作
脱敏不是删除信息，是保留结
构与去掉身份—— AI照样能干
活。

四个动作覆盖日常九成场景。

01 代称替换
姓名→ " 张先生 "，公司名→ "某地接社 "——身份剥离，任务照跑。

02 数字打码
手机号 138****、证件前 3后 4——保留格式，抹掉实体。

03 结构抽象
真实行程→ "3 晚 4天、两城联游 "——留框架细节，去可识别信息。

04 分段投喂
大文档拆块、敏感段人工处理——敏感的不过机器。
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P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

分级使用：什么数据用哪个工具

公开数据

已发布的宣传物料、公开攻略、行业报告——公有云工具放心用，唯
一动作：关闭数据训练开关。
内部数据

未发布方案、经营数据——企业版 / 私有化部署优先；必须用公有工
具时，脱敏后再上。
红线数据

客人身份信息、核心机密——不上任何 AI 工具：相关任务由 AI 出框
架，真实数据人工填充。

分 级口诀

公开的关开关就用

内部的脱敏后再用

红线的不过机器

——AI 出框架，人填真数

分级不是束缚效率——是让你在出事时能证明 "已尽
合理义务 " ，这是职业安全的护身符。
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P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

脱敏实战：一份客诉分析的安全完成
CASE  ·  脱 敏示范

任务：让 AI 分析 20 条客诉找出共性问题
（含客人姓名电话）

危险做法 整表直接贴入对话框——客
人信息进入第三方服务器

安全做法 三分钟脱敏后投喂——同样
得到分析结论

效果

脱敏花了 3分钟，分析质量几乎无损——安全
与效率可以兼得。

习 惯

把脱敏做成肌肉记忆：见敏感信息，先想 "这
栏 AI需要吗 "——多数时候不需要。
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第一步：删姓名电话列，用 "客 1-客 20"编号——分析不需要知道
是谁。

第二步：房号改 "高级房 01"，日期只留月份——结构在，身份无。

第三步：投喂分析 +人工回填核对——结论照样准，风险归零。



P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

数据安全四条守则

底线

一句话记牢

把资料贴给 AI＝交给陌生服务器；

职业操守从输入框前的三秒犹豫开
始。
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第一条
输入前自问
这条信息泄露了会怎样？——答案严重的，脱敏或不给。

第二条
关闭训练开关
新工具第一件事：找到并关闭 " 数据用于模型改进 "选项。

第三条
分级用工具
公开随意、内部脱敏、红线不过机器——按数据敏感度选工具。

第四条
截图先扫一眼
分享 AI 对话截图前，检查有无客户与内部信息——截图泄露最高频。



P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

课堂辩论：安全规范拖慢效率？

有同学说：脱敏、核验、分级太麻烦， " 别人都直接贴 " 。也有同学说：一次事故就够你喝一壶。你怎么看？
—— 议题背景

效率派  ·  流 程 要轻

VS

安全派  ·  风 险 要 防

讨论规则：用 " 错了损失多大×发生概率 "给三条日常操作定价。辩完自问：你的定价理性吗？
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脱敏核验动辄几分钟，小事大办

行业里 " 直接贴 "的人多了——没见谁出事

规范太重，大家干脆偷偷用、更不透明

没出事≠不会出事——泄露是概率事件 , 累积必然

法规趋严，秋后算账的案例已出现

流程熟练后只需几十秒——成本被高估了
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P A R T  0 3  ·  数 据 安 全

安全习惯养成曲线（示意）

示意数据（单位：秒），综合课堂演练记录绘制，仅作教学参考。

01
第一次脱敏最慢（约 3分钟）——陌
生动作的天然成本。

02
十次之后进入半分钟区间——流程内
化为习惯。

03
熟练后成本趋近于零——安全
的 "慢 " 是暂时的，事故的 "贵 " 是
永久的。
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生产
C O M P L I A N T  C R E A T I O N

①  合规三层 ②  内容标识 ③  素材规范 ④  发布清单

人 工 智 能 与 旅 游 创 新 应 用  ·  模 块 二  项 目 四 3 0  /  4 0



P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

合规三层：从内容到流程

L1 内容层 真实无害

事实核验通过、无虚假宣传、无文化冒犯——内容本身的合规，幻觉防御的主战场。

L2 标识层 AI 使用透明

按规标识 AI 生成 /AI辅助——告知义务的合规：读者有权知道内容的人机比例。

L3 流程层 可追溯

核验记录、脱敏流程、素材来源留痕——管理动作的合规：出事能自证尽责。

三层关 系 内容层防事故、标识层防争议、流程层防追责——三层齐备，才算真正的合规生产。
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P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

内容标识： AI 使用要亮牌

为什么必须标识

《生成式人工智能服务管理暂行办法》要求对 AI 生成内容显著标识；
各内容平台同步上线 AI 标识规则——合规义务，不是可选动作。
怎么标识

平台自动标识之外，自制内容建议文末注明： " 本文由 AI辅助生成，
经人工核验 "——一句话，信任与合规兼得。
标识的意义

不是自贬身价——是告诉读者 "我用了工具，但我负全责 " ；先行标
识者反而在信息浑水中赢得信任。

标 识 话术

" 本文 AI 辅助生成，信息经人工核验 "

" 图片由 AI 生成，仅作示意 "

" 数据来源： XX统计年鉴（ AI整理） "

拿不准标不标时——标。多标的代价几乎为零，漏标
的代价可能很贵。
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素材类型 风险点 使用规范

AI 生成配图 权属模糊·细节失真 商用注明 AI 生成；核验文字与细节

真人肖像素材 肖像权纠纷 用授权图库； AI 生成脸避开真人像

知名 IP元素 商标 ·著作权侵权 不用未授权 IP ；避开 "XX风格 "提示词

实拍风景图 拍摄者著作权 自有拍摄或授权图库；注明来源

音乐音效 平台版权检测 用平台曲库或免版权音源

P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

素材使用规范速查表

总原则：能溯源的素材才是安全素材——来源不明的 " 免费图 "，往往最贵。
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P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

事故复盘：一张 AI海报引发的索赔
CASE  ·  教训

事件：某景区用 AI 生成的宣传海报，人物
神似某明星（综合公开报道改编）

经过 海报投放三天后，被指 "蹭明星
肖像 "，当事人发函

结果 全线下撤 + 公开致歉 +协商补偿
——半个月的宣发白做

教训

AI 生成 " 像谁 "的责任在使用者—— "是 AI
自己画的 "不是抗辩理由。

改进

涉人素材增设一道 "相似度三问 " ：像谁？像
到什么程度？换成谁？
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根因一：提示词写 "明星感美女 "——AI直接向真实人脸靠拢，提示
词本身就是风险源。

根因二：发布前无人审视相似度——审核流程缺位，没有 "像谁 "这
一问。

正确姿势：人物海报用明确虚构设定（ "原创虚拟人物，非真实人
像 "） +发布前相似度自查。



P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

标识三场景：亮牌的学问

场景①  ·  纯 A I 生 成

明示生成
全亮牌

场景②  ·  A I 辅 助 创作

注明协作
半亮牌

场景③  ·  数据整理

溯源标注
亮来源

共同底线 三种亮法，一个内核：读者有权知道内容的 " 人机配方 "——透明是最省成本的合规。
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"本图由 AI 生成 "

配图示意类标注用途

无事实声明风险时适用

"AI辅助生成，人工核验 "

列出人机分工边界

多数工作内容适用

"数据来源：官方统计 "

AI 只做整理不产出观点

报告类内容必备



P A R T  0 4  ·  合 规 生 产

发布前检查清单：六问放行

内容对外发布前，过一遍这六问——三分钟，拦下九成风险：

01 事实核了吗 价格 /时间 /预约类信息当期双源核验

02 数据脱敏了吗 客人信息、内部数据零残留

03 素材可溯源吗 图片音乐有授权来源，肖像已自查

04 标识加了吗 AI 生成 / 辅助按场景亮牌

05 文化审了吗 民族宗教元素、地域梗过 sensitivity 一遍

06 留痕了吗 核验记录、素材来源存档备查
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本 章 小 结  ·  S U M M A R Y

四个问题，四个答案
Q1 四大挑战与防御？

幻觉→核验五步；隐私→脱敏分级；版权→素材规范 +标识；依赖→输出习惯——风险地图对应工具箱。

Q2 核验五步法？
圈出来→分主次→找源头→交叉验→留痕迹——把 " 凭感觉信 " 变成 "按流程放行 "。

Q3 数据安全的核心动作？
输入前自问泄露后果 +脱敏四法 +分级用工具——红线数据不过机器。

Q4 发布前最后一关？
六问清单：事实、脱敏、溯源、标识、文化、留痕——全过再发。
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课 后  ·  H O M E W O R K

作业：一次全流程合规实践
思考题  ·  下次课开篇讨论

① 对照四大挑战，你过往使用中最欠账的是哪一项？打算怎么补？

② "六问清单 "里，哪一问在你看来最容易被跳过？为什么？

课后 作 业  ·  实践任务

任务一 选一份 AI 生成的旅游内容（自己产出或网络案例），完成核验五步 +发布前六问，提交核验记录表。
重点记录：发现了几处问题、各属哪类风险、如何修正。

任务二 为你常接触的一类业务（行程单 / 推文 /海报）定制一份 "脱敏 +核验 "迷你流程卡。
A5 卡片大小，三步以内——好用比全面重要。

提交：下次课前上传课程平台；优秀流程卡将印制为班级共用工具。
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延 伸 资 源  ·  R E A D  M O R E

延伸学习资源
法 规 《生成式人工智能服务管理暂行办法》全文

二十四条不长——通读一遍，标识义务与红线心中自明。

指  南 各内容平台 AI 标识规则说明
你发布的每个平台都有一份——收藏夹建一个 " 合规 "文件夹。

案 例 AI 内容纠纷公开判例与通报
看真实代价——案例的震撼胜过十条规范。

工 具 图片版权检测与溯源工具
发图前扫一遍——让工具帮你看住盲区。

模块二收官。下一模块进入八大场景应用：行程规划、导游词、新媒体、营销、翻译、客服、数字人、数据分析。
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下 一 讲 预 告  ·  N E X T  M O D U L E

模块三 · 项目一：个性化行程规划

下一讲预告  · NEXT MODULE 项目四 · 关注生成式 AI 工具的应用挑战 4 0  /  4 0

NEX
T

M O D U L E  0 3  ·  P R O J E C T  0 1

场景，
开战
从 " 会工具 " 到 " 出方案 "

01 需求采集
把模糊的 "想去玩 " 翻译成结构化需求。

02 AI 规划流
提示词模板 +迭代打磨，半日出初稿。

03 人工精修
核验、取舍、加入人的温度——成品的最后一公里。
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